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Reşiţa, 26 noiembrie 2010 – Dedeman, cel mai expansiv retailer în domeniul 
construcţiilor şi al amenajărilor interioare de tip DIY, depăşeşte planul de investiţii 
prevăzut pentru acest an - 4 magazine noi, prin deschiderea celui de-al cincilea 
magazin, la sfârşitul acestei săptămâni, al 21-lea al reţelei. 

 
 Deschiderea magazinului Dedeman Reşiţa a implicat o investiţie de aproximativ                

9,5 mil. euro. Acesta este amplasat pe un teren de 3 ha, având o suprafaţă de 
vânzare de aproximativ 10.000 mp. 

 
 Dedeman Reşiţa oferă clienţilor săi, ca şi întreaga reţea – soluţii complete pentru  
 construirea şi amenajarea casei de la A la Z, permiţându-le să economisească  

bani şi timp atunci când îşi pun planurile în aplicare; peste 45.000 de produse de 
calitate şi mărci profesionale; preţuri competitive; oferte speciale, lună de lună, pe 
întreg parcursul anului; soluţii de finanţare în parteneriat cu cei mai importanţi 
operatori de creditare de pe piaţă, activităţi promoţionale desfăşurate  

 în parteneriat cu principalii furnizori, branduri renumite, organizate exclusiv în 
reţeaua Dedeman; ambianţă cordială şi profesională susţinută de cei peste 170 
angajaţi, dedicaţi planurilor acestora. 

 
“Suntem printre companiile care au ales în această perioadă de criză să se 
dezvolte cu consecvenţă, întrucât criza nu aduce doar blocaje şi greutăţi ci şi 
oportunităţi. Aplicând un management exigent al proceselor, am reuşit cu o lună 
înainte de sfârşit de an să ne atingem obiectivele privind cifra de afaceri stabilită 
pentru acest an, ne-am crescut cota de piaţă prin deschiderea a 5 noi magazine şi, 
ce este mai important, ne-am păstrat rata profitabilităţii. Pentru 2011, avem în 
plan deschiderea de noi magazine, în funcţie de evoluţia economică a sectorului de 
construcţii şi în funcţie de numărul  autorizaţiilor de construcţie pe care vom reuşi 
să le obţinem.” Dragoş Pavăl - Preşedinte 

  
 Prin campaniile de comunicare desfăşurate pe medii precum TV, radio, outdoor, în 

interiorul magazinelor dar şi prin intermediul site-ului www.dedeman.ro oferim 
clienţilor informaţii despre produsele comercializate, despre serviciile oferite – 
livrarea mărfurilor la domiciliu, consultanţă gratuită, service în garanţie şi 
postgaranţie pentru centrale termice şi scule electrice, comenzi speciale, 
proiectare băi/bucătării, mixare vopsele, confecţionare perdele, retur produse; 
totodată şi despre realizările companiei. 

  
 Dedeman în cifre  
 

- 21 magazine, doua centre logistice, parc auto propriu 
- peste 45.000 de produse ce acoperă 11 domenii: materiale de bază în 

construcţii, gresie şi faianţă, instalaţii termice, instalaţii sanitare, instalaţii 
electrice, mobilă, decoraţiuni interioare, electronice şi electrocasnice, utilaje,  

     scule şi accesorii, produse pentru grădină; 
- peste 4.000 angajaţi cu vârsta medie de 30 ani; 

http://www.dedeman.ro/
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- 200.000 mp suprafaţă de vânzare; 
- între 6.000 – 18.000 mp suprafaţa unui magazin 
- 10 mil. euro investiţia medie într-un centru comercial 
- Cifra de afaceri la nivelul lui 2009 - 251,87 mil. euro 

 
 Dedeman SRL şi-a depăşit obiectivul propus la începutul lui 2010 de extindere a 

reţelei cu 4 magazine: Braşov - 25 februarie, Craiova - 26 martie, Arad - 28 mai, 
Timişoara - 30 iulie, prin deschiderea celui de-al 5-lea la Reşiţa. De asemeni, 
obiectivul de creştere a cifrei de afaceri cu 15 % comparativ cu 2009 rămâne 
neschimbat. 

 Până în 2015, Dedeman intenţionează să dezvolte reţeaua cu 4 -5 magazine pe an 
până la atingerea unui număr de 40 centre comerciale. 
 

 
Dedeman este afacerea de succes a doi antreprenori români. Din 1992, pe parcursul celor peste 18 ani 
de activitate, au dezvoltat o companie care a înregistrat un succes constant, datorat unei strategii de 
business desfăşurată în jurul clientului, cerinţele acestuia şi satisfacerea acestora fiind prioritare. 
 
 


